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Standaardformulier
publicatieplicht
ANBI Algemeen

_ Algemene gegevens instelling

Naam :Stichting Brand Charity

Nummer Kamer
van Koophandel *)

Contactgegevens. Vul minimaal 1 van de velden Adres, Telefoonnummer of E-mailadres in.

Adres
Telefoonnummer
E-mailadres
Website (*)

RSIN (*%)

Actief in sector (*)

In welke landeniis
uw instelling actief? (*)

Aantal medewerkers (*)
Aantal vrijwilligers (*)

Statutair bestuur van deinstelling
Naam bestuurslid

Overige informatie
bestuur (*)

Doelgroepen (*)
(meerdere opties mogelijk)

: Algemeen publiek

Analfabeten
Chronisch zieken
Dak- en thuislozen
Dieren
Gedetineerden
Gelovigen
Gemeenschappen
Jongeren

Alleenstaande ouders

X: Mensen met een beperking
Milieu

Minderheden

Minima

atuurgebieden

ceanen en zeeén

uderen

: Patiénten

(*) Optioneel veld, niet verplicht ~ (**) Verplicht veld, ook voor buiten Nederland gevestigde instellingen

¢ Slachtoffers van geweld
Slachtoffers van natuurrampen
Slachtoffers van oorlog
Slachtoffers van seksueel misbruik
Studenten

Verslaafden

Vluchtelingen

Vrouwen en meisjes
Werklozen

Wildlife

: Overig
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Algemeen (vervolg)

Doelstelling
Statutaire doelstelling
van de instelling.

Wat wil de instelling
bereiken?

Hoofdlijnen beleidsplan

‘Het verbeteren van levensomstandigheden van verschillende (leeftijds)

. groepen/gemeenschappen in directe omgeving. Focus ligt bij iedere activiteit op een
ivan een onze Social Responsibility goals: geen honger, goede gezondheid en welzijn,
;kwalitatief onderwijs, gelijke rechten en een duurzame wereld.

Geef hier antwoord op onderstaande vragen of vul na de laatste vraag over het beleidsplan de url in naar het beleidsplan.
In dit beleidsplan moet minimaal antwoord gegeven worden op de in dit formulier gestelde vragen over het beleidsplan.

Welke werkzaamheden
verricht de instelling?
Wanneer worden
welke werkzaamheden
uitgevoerd? En hoe
dragen die bijaan het
realiseren van de
doelstelling?

Hoe krijgt de instelling
inkomsten?

:De doelstelling van de instelling is opgenomen in de statuten en luidt als volgt: i
.a) Het bieden van ontspanning in en afleiding van het dagelijkse leven van kinderen en .
ivolwassenen die leven beneden de armoedegrens; en
.b) Het verrichten van alle handelingen die hiermee in de ruimste zin verband houden of
‘ daartoe bevorderlijk kunnen zijn. :

EMet haar doelstelling beoogt de instelling het algemeen belang te dienen zonder
.winstoogmerk.

‘De Stichting tracht haar doel onder meer te verwezenlijken door het initiéren en ,
‘organiseren van projecten en het bekostigen daarvan. Het werkgebied van de Stichting :
fstrekt zich uit over de hele wereld. Enkele voorbeelden van projecten zijn onder andere *
i een financiéle bijdrage aan stichting QUIET in Den Bosch; de Voedselbank in Den :
‘Bosch; Resto van Harte en diverse initiativen om getroffen groepen van de oorlog
‘tussen Rusland en Oekraine te steunen.

:De instelling werft gelden ten behoeve van de doelstelling door middel van
.wervingsactiviteiten. Voorbeelden hiervan zijn:

i- Kookworkshops

.- Organizeren van diverse evenementen (voetbal avond, pubquiz, carnaval, etc.)
.- Geld inzamelen door middel van donaties in ruil voor (zelf ontworpen) Carnaval
.emblemen, (zelfgemaakte) Granola en overige goederen (flessen, tassen, etc).



Op welke manier

en aan welke doelen
worden de verkregen
inkomsten besteed?
Als uw instelling vermogen
aanhoudt, vul dan in
waar en op welke manier
dit vermogen wordt
aangehouden (bijvoor-
beeld spaarrekening,
beleggingen etc).

Urlvan het beleidsplan
Vul de linkin waar het
beleidsplan te vinden is.

Beloningsbeleid
Beloningsbeleid voor
het statutaire bestuur,
voor de leden van het
beleidsbepalend orgaan
en voor het personeel
(bijvoorbeeld CAO

of salarisregeling).

Activiteitenverslag
Noem de activiteiten

die zijn uitgevoerd.

Of vul bij de volgende
vraag de url in naar het
activiteitenverslag, of de
url naar het jaarrekening
als daarin de activiteiten
van het betreffende
boekjaar duidelijk zijn
beschreven.

Urlvan het activiteiten-
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_ Algemeen (vervolg)

:De inkomsten worden besteed aan:

.1 of 2 jarige financiele sponsoring van verschillende stichtingen. in 2022 waren dat

i Stichting QUIET (Den Bosch), Resto van Harte (Den Bosch), en Jeugdfonds Sport &
;Cultuur (Den Bosch). Daarnaast hebben wij eenmalig meerdere goede doelen
igesteund oaa: Little Lions (South-Africa), Baerenherz Stiftung (Germany), Malayaka
.Haus & Freund (Germany), PAH (Poland), Bloom Mama (South Africa), Red Door
{(Canada) etc.

:Onze instelling houdt vermogen aan op een betaalrekening van Deutsche Bank.

éDe instelling betaalt aan de beleidsbepalers geen beloning voor hun werkzaamheden.
. Zij hebben wel recht op vergoeding van de door hen in de uitoefening van hun functie
:gemaakte kosten.

éEIk jaar kiest het BrandCharity bestuur een nieuw project team, dat aantal projecten
-kiest en verantwoordelijk is voor het stimuleren van fundraising initiatieven.

https://www.brandloyalty.com/en/giving-back-with-brandcharity-in-2022

5https://www.brandonalty.com/en/giving—back—with—brandcharity—in—2022

verslag. Vul delink in waar het :
activiteitenverslag te vinden is.
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m Balans

Balansdatum

Activa 31-12-2022 Passiva 31-12-2022 31-12-2021 (*)

Immateriéle vaste activa Continuiteitsreserve

Materiéle vaste activa Bestemmingsreserve

Herwaarderings-

Financiéle vaste activa reserve

Overige reserves

Voorraden
Vorderingen &
overlopende activa
Bestemmingsfondsen
Effecten
Voorzieningen
Liquide middelen
Langlopende schulden
Kortlopende schulden
Totaal Totaal
Toelichting https://www.brandloyalty.com/view.asp?guid=941E7CC3-7CE9-4A9C-8B69-28E83DEA1F37
Geef hier een :
toelichting bij de
balans of vul de url
naar de jaarreRening

inals hier een
toelichting in is
opgenomen.
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m Staatvanbaten en lasten

Baten 2022 2021 (*)

Subsidies van overheden

Subsidies van andere instellingen zonder winststreven

Overige subsidies
Baten van subsidies e BN ST 0
Baten sponsorbijdragen € €

Giften en donaties van particulieren

Nalatenschappen

Bijdragen van loterijinstellingen

Overige giften

Giften

Baten als tegenprestatie voor levering van producten
en/of diensten (omzet)

Financiéle baten

Overige baten

Somvan alle baten

Lasten

Inkoopwaarde van geleverde producten (kostprijs)

Verstrekte subsidies & giften

Aankopen en verwervingen

Communicatiekosten

Personeelskosten

Huisvestingskosten

Afschrijvingen

Financiéle lasten

Overige lasten

Som van de lasten € 74.026: € 53.807:

Saldo van baten en lasten € -2.250 i€ -28.905:
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m Staatvan baten en lasten (vervolg)

Toelichting :Doordat er dit jaar weer meer evenementen konden worden georganiseerd voor het

Geef hier een toelichting .inzamelen van giften zijn de inkomsten hoger dan afgelopen jaar.

bij de staat van baten en

lasten of vul de url naar . De stichting heeft bewust een hoger aantal (en in geld) donaties gedaan om het eigen .
dejaarrekeninginalshier ~ :vermogen te laten dalen. Ook voor aankomende jaren heeft de organisatie het doel om
een toelichting in is ;het eigen vermogen verder te laten dalen. '
opgenomen. :

Urlvan de jaarrekening éhttps://www.brandloyalty.com/view.asp? Open
vuldelink in naar de gQUId=941E7CC3-7CE9-4A9C-8B69-28E83DEALF37 =
jaarrekening als u deze :

00R hebt gepubliceerd.
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